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H¢ ringsuttalelse om OSkilt- og reklameplan for Oslo med
juridisk bindende retningslinjer O

Aksjon stans!no har med interesse studhbgringsutkastet til skilt- og reklameplan for OsMEr
aksjon har stor folkelig st¢tte i kampen mot lysreklamet@Ern og det er derfor gledelig at
h¢ ringsutkastet (pCE side 4) sier at:

Qvidere inneb¥arer forslaget til retningslinjer at frittstEende, permanente reklameinnretninger eller
reklame pE bymyg bler ikke tillates, og at permanent reklame skal festes til bygning@r eller anlegg.

NCr vi likevel har kommentarer til h¢ ringsutkastet skyldes det tre forhold:

¥ H¢ringsutkastet er tvetydig om lysreklame pE nedstigningst@Ern. PCE side 22 kan en eksempelvis
lese at:

(Reklame som frittstEende innretninger m@E hensynta trafikk, byrom og den eksisterende situasjon
i gaten®
Denne teksten er klart i konflikt med sitatet fra side 4.
¥ Videre sier planen (pCE side 12) at eksisterende t&Ern kan bli stEende:

Ol Oslo er det inngCEtt avtaler om reklamefinansierte bymg bler. Skilt- og reklameplanen behandler
ikke disse privatrettslige avtalene som forutsettes gjennomf¢ rt i samsvar med de forpliktelser som
er gjortO

En Skilt- og reklameplan som underretter seg private avtaler er ubrukelig som rydderedskap.

¥ PE andre omrEder éhiitstEende reklame og byromsele@iantharer h¢ ringutkastet en
liberalisering i forhold til dagens vedtekt. For eksempel Epnes det for storskjermer med
videoreklame. Samlet sett vil planen, pCE tross av mange fine ord, derfor f¢ re til ¢kt
reklamepress i det offentlige rom. Mange av dem som st tter stanstrngdkker at det totale
reklamepresset i det offentlige rom m&E dempes, ikke bare enkeltinstallasjoner.

Bakgrunn

Det offentlige rom under sterkt press fra reklamebransjen som ¢ nsker E gj¢.re sitt budskap mest
mulig synlig og h¢rbart. | de senere (Erene har Oslo kommune inng(Ett avtaler der det offentlige
rom byttes mot tjenester (toaletter) eller gis bort (lysreklamet@Ern). Dette har f¢ rt til sterke
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reaksjoner fra innbyggere og politikere. Mer enn 3000 mennesker har st¢ ttet aksjon stans!no sin
kamp mot lysreklamet@&rn. Mange politikere har ogsE ¢ nsket seg en restriktiv reklameplan for (E
rydde opp i kaoset og hindre mer reklame.

H¢ ringsutkastet inneholder mange fine ord, og noen viktige prinsipper. Dokumentet er likevel ikke
det byen trenger for (E forsvare seg mot en kapitalsterke reklameakt¢ rer som har vist evne til E
sno seg i regelverket. Utkastet har en grunnleggende positiv holdning til reklame. Det hevdes at
reklamen kartbidra til byens visuelle dynabulkv¥sreOnspirerendside 3). Videre leser vi at

Qler det er mye ferdsel, bEde gEende og kj¢ rende, er det afijsideklgne

Grunnholdning

Stans!no har en annen grunnholdning enn utkastet: reklamen representerer en vulgarisering og
forurensning av det offentlige rom som byen som helhet B innbyggerne og n¥aringslivet B ikke er
tient med. Vi kan ikke se noe grunnleggende behov for reklame i bybildet. Det kan bare gj¢res
unntak fra denne hovedregelen dersom:

¥ felleskapet f(Er usedvanlig godt betalt for (E leve med forurensningen. For eksempel tror vi
innbyggerne vil akseptere reklame pCE utsiden av trikkene dersom det er gratis (E ta trikken.

¥ antikvariske myndigheter mener reklamen b¢r vernes. Freia-reklamen p&E Karl Johan kan v%are
et slikt eksempel.

P@E samme mEte som H¢ yhusrapporten slo fast at h¢ yhus i Oslo ikke er nivertgggn mE
Skilt- og reklameplanen ogs klart sICE fast at reklame er ikke noe byen trenger, men er noe vi kan
velge D eller velge bort.

Skilt eller reklame?

| denne diskusjonen er det viktig E skille mellom skilt og reklame. Skilt er tilknyttet virksomheter
som tilbyr tjenester i et lokale p(E stedet. Vi har forstEelse for at virksomheter ¢ nsker (E ha skilt i
rimelige st¢ rrelser samt vise varer i utstillingsvinduer. Det skal synes at her kan det handles.
Reklame er derimot ikke tilknyttet stedet. Ofte er det akkurat motsatt D reklamen pr¢ ver & fE
menneskene bort fra stedet ved E reklamere for store varehus andre steder. Utkastet blander ofte
de to begrepene sammen, f.eks. stEr det (pE side 31):

(En blindveg i en drabantby trenger n¥ringsmessig mindre reklame enn en bygate med mange
virksomhet€r

Det er selvf¢ lgelig ikke tilfelle at en blindgatenger reklame i stor eller liten grad. At en
trenger skilt er vi dog enig i. Skillet mellom skilt og reklame m styrkes i planen. Dette kan gj¢res
vet at de diskuteres i forskjellige seksjoner.

Et annet eksempel pE blanding av skilt og reklame er definisjoteariagntale uthengsékiter
kan vi lese (pC side 13):

CBkilt som stikker horisontalt ut fra bygningens fasade, og som angir navn pE virksomhet, eventuelt
med logo, og som er lokalisert til virksomheten, eventuelt med reklamebudskap som ikke
n¢dvendigvis er lokalisert til virksortheten

Dersom man med denne definisjonen ¢ nsker ( tillate at skilt viser sm logoer til
underleverand,rer (f.eks. en Farris-logo pE navnskiltet til en cafZ) b¢r dette spesifiseres klarere, jfr.
v(Ert forslag under. Det b¢ r ikke tillat@sklamebudsk&pE skilt da dette er en invitasjon til E

presse inn tilfeldige reklamekampanijer.

Et tredje eksempel pE blanding av reklame og skilt er bedbegatisningsskilPlanen sier selv at
(Henvisningsskilt fungerer oftest ogsE somAgkEmsiee 23).



N¥ringslivets Cbehov O
Begrepeth¥aringslivets beBbvukes ofte i utkastet. Her er en typisk formulering (side 22):
ON%aringslivet har et selvf¢ Igelig behov for G reklamere for sine produkted og tjenester

Rapporten legger til grunn at reklame i det offentlige rom er en selvf¢ Igelighet som n3aringslivet
ikke kan klare seg uten. Dette er feil. N¥aringslivet i Oslo er sv3rt sammensatt og det er bare en
liten del avOh¥aringlive@som hareho®@for reklame i det offentlige rom. | farten kan vi bare

komme pCE to firmaer som ikke kan klare seg uten: JCDecaux og ClearChannel. Andre deler av
n¥aringslivet, f.eks. IKEA og H&M, vil kj¢,pe reklameplass der det er mulig. Dersom reklameplass
ikke er tilgjengelig i det offenlige rom vil den flyttes til andre steder, f.eks. TV2. Som kjent kan man
velge &E ikke se TV2 mens man n¢dvendigvis mE bevege seg i det offentlige rom.

Store deler av n%aringslivet vil tape pE reklame i det offentlige rom. F.eks. vil turister oppleve Oslo
som et mindre attraktivt sted E v¥are. Bedrifter som er avhengig av (E tiltrekke seg etterspurt
arbeidskraft vil kunne tape konkurransen mot andre byer med mindre vulg%ar reklame. Lokale
forretninger har heller ikke noe ¢nske om & overd¢ ves av reklame for kj¢ pesentra utenfor
bykjernen.

Skilt- og reklameplanen mC innholde en utfyllende diskusjon om hvilke deler av n¥aringslivet som
tiener og taper p(E reklame i det offentlige rom i Oslo. Videre b¢r betegn@idenngsliveendres
til Qleler av reklamebran§)da fleste steder i rapporten.

Terminologi

Rapporten b¥arer preg av at den er skrevet av forskjellige personer med ulik terminologi og ulikt
syn pCE reklame. Til en viss grad har man definert begrepene, men det er flere mangler:

¥ P side 14 defineres begrefigtromselementer med rekl@rivavnetyromselementer
godt. Men, ni andre steder i rapporten brukes begre@stm¢ bl€som ikke er definert noe
sted. Vi antar at man mener det sammen nidgromselemen@g ym¢ bl€) men vi
foretrekker det f¢ rste. Dersom begrepabym¢ bl€dskal brukes mC det defineres.

¥ Quysskifter heller ikke definert. Ut fra konteksten antas det at man mener det samme som
Qyskass€P

(Plateski® hva er det?
Begrepet(yloner (s¢yler med teRstyE defineres n¥armere.
Begrepety yleskiber beskrevet, men virker fortsatt forvirrende.

K K K K

Begrepet@esimsreklar®brukes, men det er uklart om man sikter til reklame i overgangen
mellom vegg og tak, eller sCEkalt bEndgesims mellom etasjer.

¥ Planen deler byen inn i ulike soner, kalt XS, S, M, L, XL @4art Johans gate og sentr@m 0
Men terminologien brukes ikke konsekvent. P side 41 brukes be@epeboligstrdkten
at dette er definert.

¥ Begrepetorisontale uthengsékiukes mye. Etter det vi forst@Er er et horisontalt uthengsskilt
bredere enn det er h¢ yt? Dette mE beskrives i planen.

¥ Begreper sontavneskifier intuitivt forstEelige, men de mE ogsE defineres for E hindre at
u¢ nsket reklame dukker opp pEGavneskil

Typer skilt og reklame

Seksjon 4.1 (som starter pCE side 13) fors¢ ker (E definere ulike typer skilt og reklame.
Hovedinndelingen er mello@permanente skilt- og reklametpgQempor¥are reklametypevi



mener det sender feil signal E bruke o@srmaner@om skilt og reklame. Disse innretningene
er temporare av natur og m@E underkaste seg endringer i arkitektur, lovgiving og samfunnets
holdninger.

| stedet for en hovedinndeling mello@empor¥®og (permanei@reklame b¢r hovedinndelingen
gE mellorkilOog Geklame®

Oslo har ingen tradisjon for de reklametyper som i planen beskrives@empor¥4@ dvs.

reklame p(E stillasseil m.m. Vi ber om at disse strykes fra forslaget. Dette vil forenkle planen
betydelig. Virksomheter som holder til bak stillaset (eller vil holde til nCEr det er ferdig) b¢,r kunne
fCE bruke stillasseilet tilsvarende regler for skilt.

P& enkelte andre omrEder b r listen over reklametyper utvides. Utkastet bruker begrepet
@avireklan@@Ede for E beskrive malte veggreklam@awlgr / boardDisse har sv¥art

forskjellige estetiske uttrykk og m skilles. Vi tror Oslos innbyggere vil kunne akseptere malte
veggreklamer i st¢ rre grad ertboard® Utkastet beskriver Freias tidligere veggmaleri pE

Alexander Kiellands plass som@uilturuttryk& noe vi tildels kan v¥re eniggdBoard®brukes pGE

en helt annen mEte. De er ofte kraftig opplyst og viser stadig skiftende reklamekampanjer som ikke
har noen tilknytning til stedet.

Utkastet skriver (pE side 39)@ater og lignende innretninger like innenfor og utenfor vindusfelt
vurderes pE samme mEte som ON&riogesIEr dplakater og skjern@ogsE skal vurderes pE
samme mEte som foliering siden disse ogs lukker for innsyn. Slik planen nCE er formulert vil en
butikk kunne bytte ut foliering med en storskjerm som viser reklamekampanijer.

Uttrykket (bevegelig reklame / storskiiinker ment (E dekke bEde store videoskjermer som kan
vise levende bilder, samt rullerende plakater. Vi tror denne inndelingen er riktig, men det m&E
gjéres klarere at begge deler er med. Videre m alle former for blinkende lys innbefattes i denne
definisjonen. Vi forslCr f¢ lgende definisjon:

Mevegelig reklame / storskjerm: Reklame som monteres frittstEende eller p&E bygning og som skifter
budskap flere ganger i ¢ pet av et d¢,gn, eller har blinkende lys, eller har bevegelig t€kst eller bilder.

Nye reklametyper sonlase®og QydOnevnes i rapporten. PE side 24 kan en eksempelvis lese:
OVed hjelp av laserteknikk kan for eksempel nattehimmelen brukes effektivt til rekl@meinnslag.

Vi tror ikke Oslo befolkning ¢ nsker & bruke nattehimmelen som lerret for reklame og ber derfor
om at reklametypenéprojektert \8og Qyddlistes opp i seksjon 4.1, samt i 6.4 underpunkt IV. PE
denne mEten vil det g klart fram at disse ikke tillates.

Den viktigste typen skilt som finnes i Oslo er skilt med gatenavn og nummer. Disse nevnes knapt i
planen. Selvom disse tas for gitt av mange b¢r planen understreke deres betydning, samt fastsIE at
disse skiltene gis forrang over andre typer skilt.

En annen type skilt som ogsCE utelukkende betraktes som positive er Oslo Byes Vel sine skilt p(E
historiske bygninger. Disse b¢r ogsE nevnes.

Forverring i boligdominerte omr(Eder

Utkastet vil inneb%are ¢kt reklamepress i Oslos boligdominerte omr@Eder (oraBEdRlanen
Epner for malt gavireklame uten st¢ rrelsesbegrensninger, opplyste vertikale og horisontale
bannere, samt bruk aWysskitd (Begrepeysskitder ikke definert, men vi antar det betyr omtrent
det samme som efyskas<®) Det er kun i@ene boligstr@at Qysskidikke tillates (side 41), men
begrepetQene boligstrgler ikke definert eller avmerket pE kart.

Til sammenligning sier n(Ev¥arende vedtakt (p&E side 47) at:

Q boligstr¢ k er takreklame, lysreklame og st¢ rre reklamearrangemerikke tillatt



Endringen av terminologi fi@oligstr ®til Gene boligstrknneb¥arer en liberalisering som ikke er
akseptabel. Vi ber derfor om at setningen (pE side 41) endé®etitillates ikke lysskilt i bolig€r¢ k

T&Ernene mEE bort

Oslo har de senere Erene sett at akt¢rer har tatt seqg til rette pCE tross av klare regler. Eksempelvis
har JCDecaux satt opp lysreklamet@Ern i boligstr¢ k pE tross vedtekter (gjengitt pE side 47 i
utkastet) som sier klart a® boligstr¢k er ... lysreklame ... ikkeXili@rnene er derfor ulovlig satt

opp og Oslos innbyggere krever at de tas ned. Utkastet velger (E ikke si noe om oppsatte tErn.
Men, pC side 11 kan vi lese:

Oi Oslo er det inngCEtt avtaler om reklamefinansierte bymg bler. Skilt- og reklameplanen behandler
ikke disse privatrettslige avtalene som forutsettes gjennomf¢ rt i samsvar med de forpliktelser som er
gjort.O

Indirekte sier derfor planen at alle lysreklametErn som er satt opp kan bli stEEende. Dessuten, siden
igansettelsestillatelser er gitt for omkring 20 t&Ern til, kan flere lysreklamet&rn bli satt opp i
framtiden. Dette er uakseptabelt.

Skilt- og Reklameplanen skal ikke underkaste seg privatrettslige avtaler, enten disse er gjort

mellom to private parter (f.eks. Hafslund og JCDecaux) eller mellom Oslo Kommune og private
parter. Byen m@E ha mulighet til & endre regler og retningslinjer og eksisterende skilt og reklame pGE
underkaste seg disse. Vi mener det er lovhjemmel for en slik tolkning og ber om at dette tas inn i
planen.

V(Ere 13 krav
Vi mener den foreslEtte planen mE endres pE 13 vesentlige punkter

1. Vikrever opprydning!
Slik planen er utformet vil eksisterende skilt og reklame bli stEende. Vi krever at reglene ogsE
M gjelde eksisterende skilt og reklame, uavhengig av private avtaler.

2. Skill mellom skilt og reklame!
Skilt er nyttig for brukere av byen og lokale forretninger m fCE vise at her kan handles. Reklame
derimot, tar blikkfanget bort fra byen og forurenser visuelt. Planen m( skille klart mellom skilt
og reklame.

3. Storskjermer, bevegelig og blinkende reklame m forbys!
Flatskjermer blir stadig billigere og vil bli brukt i stor
skala i reklamesammenheng dersom det ikke legges
begrensninger. Den menneskelige persepsjon tiltrekkes
av bevegelige bilder og derfor blir slik reklame ekstra
st¢yende. Et typisk trekk ved videoreklamen som vises
p&E storskjermer er ogs at den har et utfordrende
innhold.

Bildet til h¢ yre er et eksempel pE hva som vises pE
storskjermen ved Oslo S. Streken p(E tvers er fra trikkens
str¢, mforsyning.
4. Nei til tempor%ar reklame! Og permanent reklame!
Utkastet introduserer begrepe®emporr reklar@som skal kunne vises p(E stillas o.l. Oslo har
ingen tradisjon for dette og vi ber om at reklametypene som beskrives@empory@

fiernes fra planen. Vi ber ogs@E om at begr@paimanent reklar®§ernes; reklamene kan ikke
gis noen garanti om at den skal stCE til evig tid.
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Nattehimmelen i Oslo skal ikke brukes til reklameinnslag!

Planen lanserer idZen om laser-reklame pE nattehimmelen uten noen form for kritisk diskusjon.
Oslos innbyggere ¢ nsker ikke E bruke nattehimmelen til dette. Planen m v%are tydelig pE at
bruk av projeksert laser/lys utenfor egen virksomhet ikke er tillatt. Bestemmelsen m stoppe
projeksert lys/laser p(E nattehimmelen, gater og vegger.

Hysj! Lyd skal ikke brukes!

Mange forretninger har montert h¢ yttalere utenfor butikken, og det har ogsE v%art fors¢,k med
lyd tilknyttet reklameplakater. Vi ¢ nsker (E stoppe denne st¢yende utviklingen og ber om
forbud. Dette kan evt. formuleres som et forbud mot (E ha h¢ yttalere i fasaden.

Det m ilegges en kraftig reklameskatt for reklame i det offentlige rom!

Dersom vi skal tillate reklame i det offentlige rom m&E byens befolkning fE mye tilbake. En
kraftig skatt p(E reklame kan v%are et alternativ.

Reklame m(E forbys i boligstr¢ k!

Vi tillater ikke reklame i skoleb¢ ker og vi b¢r heller ikke tillate reklame omrEder der barn
vokser opp. Utkastet vil inneb%re mer reklame i boligomrEder da forbudet mot lysreklame
endres fra dagen@oligstrBtil de udefinerte@ene boligstrdkHva er et@ent boligstr£R

Kollektivtrafikken m@E med!

Kollektivtrafikken er en sentral del av gatebildet i Oslo og reklame pCE og ved kollektivtrafikk
m& behandles i planen.

Reklameboards med stadig skiftende kampanjer forslummer bybildet og
b¢r ikke tillates!

Malt gavireklame som stEr som
landemerker i mange CEr kan
oppleves positivt i bybildet.
Derimot oppleveshoard®P med
stadig skiftende reklamekampanje
b som st¢ yende og forslummend
Vakre bygg og omr(Eder overd¢v
lett av reklamekampanjer som lys|
hele natten.

=

OIS
v -

1)
=

Bildene til h¢ yre er fra Budapest.
Maleriet p(E veggen viser hvor velllyket
det kan bli nEr motivet tilpasses
bygningen. Samme hus fra en litt
annen vinkel avsl¢ rer synsbedraget B samt at Budapest ogsC har et reklameproblem.

Eksisterende takreklame kan fE st(E, men endringer tillates ikke!

Det vil oppleves som urimelig dersom alle takreklamer m(E fijernes umiddelbart. Vi foreslEr at
takreklamer kan stE, men ikke endres.

Henvisnings- og navneskilt m ikke v¥re reklame!

Henvisnings- og navneskilt som ikke er montert i tilknytning til virksomheten m& ha en n¢ytral
utforming som ikke har reklamebudskap. Henvisnings- og navneskilt skal bare brukes der det
er spesielt vanskelig CE finne virksomheten og m&E begrenses til ett skilt per virksomhet. Vi vil,
eksempelvis, ikke at ethvert burgerutsalg fEr sette opp skilt med sitt logo i alle lyktestolper i
omrEdet.

Utstillingsvinduer mC ikke bli til reklamekampanjer!

Virksomheter mE kunne bruke utstillingsvinduer til & markedsf¢ re seg selv og sine produkter.
Utstillingsvinduer skal ikke brukes til E vise reklamekampanjer for andre.



14. Skilt og reklame mE h¢ydebegrenses!

| det siste har vi sette flere eksempler pCE at lysskilt monteres h¢ yt pCE bygg, f.eks p&E
Postgirbygget og Hotel Opera. Hverken skilt eller reklame b¢r tillates montert over 2. etg.

15.

Oppslagstavler m( stilles tilgjengelig for lokale arrangement!

For E kunne informere om arrangementer i lokalsamfunnet mE oppslagssteder stilles til

rcEdighet.

Noen av disse punktene vil ikke kunne hjemles i Plan- og Bygningsloven. Der det ikke er tilfelle ber

vi om at andre juridiske forankringspunkter evalueres.

Forslag til tabeller

Vi foresl@Er & erstatte tabellen pE sicBafmendrag av forslag til skilt- og reklaf)epkohde to
tabellene under. Som tidligere nevnt mener vi det er viktig at det skilles klart mellom skilt og
reklame og dette markeres ved E bruke to tabeller: en for skilt og en for reklame. Videre viser
tabellene vEre forslag til kategorier for skilt og reklame. Vi har eksempelvis en kategori for

envisningsreklabua vi tror de fleste sEkalienvisningsskilrealteten vil ha reklamebudskap.
Tabellene viser ogs@ hva vi vil tillate hvor i de forskjellige sonene.

Vi mener tabellene kommuniserer essensen i vEre forslag og vi har derfor valgt € ikke kommentere

teksten i seksjon 6.4 i detalj. Vi forutsetter at ny tekst til seksjon 6.4 kan utledes fra tabellene.

Skilt

Felles for alle skilt er at de er tilknyttet stedet. Skilt kommuniserer navn og for virksomheter ogs@E

kontaktinformasjon, samt hva slags type varer og tjenster som tilbys. Mindre logoer til
underleverandgrer tillates vist pCE skilt sCE lenge logoene totalt sett ikke dominerer skiltet.

gatenummer

XS S M L XL
Takskilt nei nei nei nei nei
Skilt pE gesimsbEnd nei nei nei nei nei
Vertikale uthengsskilt| nei nei ja ja ja
Horisontale . . . |kun1.0g 2. [kun 1. og 2.
) nei nei kun 1. etasje ) :
uthengsskilt etasje etasje
kun 1/3 av
Folie/plakater/skjermer _ . vindusflaten, | kun 1/3av |kun 1/3av |kun 1/3 av
. nei . : ) .
i vinduer ingen vindusflaten | vindusflaten | vindusflaten
skjermer
Fasadeskilt nei kun 1. etasje kun 1 0g 2. |kun l 0g 2. | kun 1 0g 2.
etasje etasje etasje
Navneskilt ja ja ja ja ja
kun p&E egen kun p&E eger kun p&E egen kun p&E egen kun p&E egen
. : grunn grunn grunn grunn grunn
FritstEende skilt | vt |dilknyttet | tilknyttet | tilknyttet | tilknyttet
virksomheten virksomheten virksomheter virksomheten virksomheten
Skilt for gatenavn og | . . . . .
Ja ja la )a ja




Reklame

Reklame skiller seg fra skilt ved at den markedsf¢ rer varer, tjenester, eller organisasjoner som ikke
har direkte tilknytning til stedet der reklamen stCr.

XS |S M L XL
Bevegelig . . . . ,
. nei | nei nei nei nei
reklame/storskjerm
FrittstEende
reklame eller
reklame pCE nei | nei nei nei nei
frittstEende
innretning
Lyd nei | nei nei nei nei
Laser / projeksert . . . . .
nei | nei nei nei nei
lys
Henvisningsreklamenei | nei nei nei nei
Reklame pCE : . : : .
) . nei | nei nei nei nei
stillassell
Reklame pCE . . . . .
. nei | nei nei nei nei
markiser o.l.
eksisterende
. ) ) ) reklame kan st
Takreklame nei | nei nei nei
bytte av reklame
tillates ikke
eksisterende
Reklame pCE nei | nei nei nei reklame kan st
gesimsbEnd bytte av reklame
tillates ikke
eksisterende
. . . . reklame kan st
Fasadereklame nei | nei nei nei
bytte av reklame
tillates ikke
ja, dersom ja, dersom
Gavlreklame malt : . : utformingen har | utformingen har
nei | nei nei
p&E vegqg en klar lokal en klar lokal
tilknytning tilknytning
CBoard@v_ltrlner o9 kun dersom kun dersom
annen skiftende . . )
nei | nei nei fellesskapet f(Er| fellesskapet fEr
reklame pCE gavl oo o
rikelig betalt rikelig betalt
eller fasade




utstillingsvinduer

virksomheten
tillates

virksomheten
tillates

XS |S M L XL
Virksomheter | Virksomheter | Virksomheter
kan ha en kan ha en kan ha en
uthengsreklame | uthengsreklame | uthengsreklame
fra som viser fra som viser fra som viser
eget navn/logo |eget navn/logo |eget navn/logo
eller navn/logo |eller navn/logo |eller navn/logo
Uthengsreklame |nei |nei tilen til en til en
underleverand¢ i underleverand¢, underleverand¢n
(f.eks. en (f.eks. en (f.eks. en
QEGOreklame | QEGOreklame | QEGOreklame
pCE en pCE en pCE en
leket¢ ysbutikk). | leket¢ ysbutikk). | leket¢ ysbutikk).
Kun 1. etasje. |Kun 1. etasje. |Kun 1. etasje.
Reklame for | Reklame for Reklame for Reklame for
Reklame i _ produkter _ produkt_er som produkt_er som produkt_er som
Nei|som selges i | selges i selges i selgesii

virksomheten
tillates

virksomheten
tillates

Tilslutt

Reklame i det offentlige rom er en sak som engasjerer byens innbyggere. Vi hEper Plan- og

Bygningsetaten kan omformulere sitt forslag til E bli en plan der det offentlige rom forblir alles

eiendom. Det ville v¥re en stor glede for stans!no (E kunne st¢ tte en slik plan.

For stans!no,

AN

HEkon Wium Lie
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